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Abstract 



In telecommunications systems for the transmission of visual information, such as the world- 
wide system referred to as Internet, visual information can be called up on a screen by the 
user. In order to place publicity with light system-user acceptance in such a system, 
optionally with an easy way of ordering the product or service advertised, the invention 
proposes that the advertisement is transmitted as auxiliary visual information and 
automatically displayed in part of the display area of the screen together with other visual 
information over which the user can navigate without any hindrance. The size of the part of 
the display area in which the auxiliary information is displayed cannot be changed by the 
user or, alternatively, this part of the display area cannot be reduced below a certain size. 



Data supplied from the esp@cenet database - 12 



CD 



http://12.espacenet.com/dips/viewer?PN=DEl 95289 1 1 &CY=gb&LG=en&DB=EPD 



10/11/2001 



THIS PAGE BU^®™ 



esp@cenet - Document Bibliography and Abstract 



i*age i oi i 



No title available. 



Patent Number: 
Publication date: 
Inventor(s): 
Applicant(s):: 
Requested Patent: 

Application 
Priority Number(s): 
IPC Classification: 
EC Classification: 
Equivalents: 



DE1 9528911 
1997-02-13 

GOLDSCHEIDER DANIEL (AT) 
FRIDLEY TECHN LTD (VG) 



DE1 9528911 



DE1 9951 028911 19950807 
DE1 9951028911 19950807 



H04N1/00 ; H04M11/00 ; G06F17/60 
H04N7/14A3. G06F3/033A1 . 



WO9706636 



Abstract 



In telecommunications systems for the transmission of visual information, such as the world-wide system 
referred to as Internet, visual information can be called up on a screen by the user. In order to place 
publicity with light system-user acceptance in such a system, optionally with an easy way of ordering the 
product or service advertised, the invention proposes that the advertisement is transmitted as auxiliary 
visual information and automatically displayed in part of the display area of the screen together with 
other visual information over which the user can navigate without any hindrance. The size of the part of 
the display area in which the auxiliary information is displayed cannot be changed by the user or, 
alternatively, this part of the display area cannot be reduced below a certain size. 



Data supplied from the esp@cenet database - 12 



http://12.espacenet.com/dips/abstract?CY=gb&LG=en&PNP=DE1952891 1&PN=DE1'..J 10/1 1/2001 



© BUNDESREPUBLIK @ Offenlegungsschrift 

OEUTSCHLAND @ Q£ 195 28911 A1 



<g) Aktenzeichen: 195 28911.0 

<§) Anmeidetag: 7. a 95 

<§) OffenJegungstag: 13. 2.97 




DEUTSCHES 
PATENTAMT 



© Int. CI. 6 : 

H04N 1/00 

H 04 M 11/00 e- 
G06F 17/60 ^ 



CM 
LA 



ui 



(5T) Anmelder: 

Fridley Technologies Ltd., British Virgin Islands, VG 

<§)Vertreter: 

Konle, T., Dipl.-lng., Pat.-Anw., 81247 Munchen 



(§) Erfinder: 

Goldscheider, Daniel, Wien, AT 



(§) System zum Obertragen und Wiedergeben von visual I en Informationen 

(§7) In einem Telekommunikationssystem fur visuelle Informa- 
tionen, wie as beispielsweise untsr dor Bezetchnung Internet 
wettweit verbreitet ist. sind die visuellen Informationen auf 
Befehl des Benutzers in der Weise abrufbar, dafi sie auf 
einem Bitdschirm bzw. Display in Form eines skaGerbaren 
Fensters mit frei navigierbarem In halt wiedergegeben wer- 
den. Um in einem solchen System Werbeinhelta mit hoher 
Akzeptanz von Seiten der Systembenutzer zu plazieren und 
gegebenenfalls eine bequerne Bestelimoglichkeit fur die 
beworbenen Produkte und Oienstieistungen anzugeben, 
wird vorgeschlagen, eine WerbemttteQung aJs visuelle Zu- 
satzinformation zu ubertragen und in einem Toil des steelier- 
baren Fensters automatisch zusammen mit dem frei navi- 
gierbaren In halt des skaliarbaren Fensters wiederzugeben. 
Der Teil des skalierbaren Fensters* in welchem die visuelle 
■ Zu satzinformation wiedergeben wird, ist in seiner GroGe 

Cvom Banutzer nicht veranderbar oder nicht unter eine 
bestimmte MindestgroSe verkletnerbar. 
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Die Erfindung bezieht sich auf cin System gemaB dem 
Oberbegriff des Patentanspruchs L Ein derartiges Sy- 
stem ist beispielsweise unter der Bezeichnung Internet* 
weltweit verbreitet . • 

In digitaien Telekommunikationsnetzeri werden visu- 
eUe Informationen in Form von Schrift, Grafiken und/ 
oder Bildern abertragen. Die Wiedergabe der empfan- 
genen, dekodierten unci zwischengespeieherten visuei- 
len Informationen erfolgt in beUebiger Reihenfolge und 
Zusammenstellung auf Abrufbefehi eines Benutzers auf 
einem Bildschirm bzw. Display in Form eines skaUerba- 
ren Fensters mit frei navigierbarem Inhalt. Die Ubertra- 
gung von Werbeinhalten bietet sich bei derartigen visu- 
ellen Telekommunikationssystemen geradezu an und 
wird im Falle von Versandhauskatalogen auch prakti- 
ziert, doch setzt die Wiedergabe der Werbebotschaft 
stets voraus, da£ der Systembenutzer die Werbung ge- 
zieit abruft 

Es ist ferner bekannt, in Fernseii-Werbesendungen 
Produkte und Dienstieistungen vorzusteilen und am En- 
de der Werbesendung getrennt fur jedes Land die Prei- 
se und die Telefonnummern anzugeben, unter welchen 
die zuvor beworbenen Produkte besteflt werden kdn- 
nen. Dieses sogenannte Teleshopping" hat jedoch den 
Nachteil, daB vom Fernsehteilnehmer die betreffenden 
Telefonnummern mitgeschrieben werden mfissen; au- 
Berdem leidet der unmittelbare Bezug zwischen der 
fernsehmafligen Presentation des Produktes und der 
Anzeige von Preis undTelefonnummer. 

Die Aufgabe der Erfindung besteht demgegenfiber 
darin, Werbeinhalte in einem Telekommunikationssy- 
stem der eingangs erwahnten Art mit hoher Akzeptanz 
von Seiten der Systembenutzer zu plazieren und gege- 
benenfalls eine bequeme Bestellmdglichkeit fur die be- 
worbenen Produkte und Dienstieistungen anzugeben. 

Diese Aufgabe wird erfindungsgemaB durch die 
kennzeichnenden Merkmale des Patentanspruchs ge- 

16SL 

Vorteilhafte Ausgestaitungen und Weiterbildungen 
des erfindungsgemaBen Systems ergeben sich aus den 
Unteranspruchen. 

Die Erfindung geht von der Uberlegung aus, die Ak- 
zeptanz von Werbeinhalten bei Benutzern von digitaien 
Telekommunikationssystemen dadurch zu erhdhen, dafl 
dem Benutzer die Telekommunikationsgebuhren teil- 
weise oder vollstandig zurfickerstattet werden wenn er 
bei Wahl einer entsprechenden Wiedergabeart bereit 
ist, einen Teil des skalierbaren Fensters auf semem Bild- 
schirm bzw. Display fur eine von ihm nicht beeinflufiba- 
re Wiedergabe eines Werbeinhahes zur Verfflgung zu 

stellen. . 

Einzelheiten der Erfindung werden im folgenden an 
Hand eines in der Zeichnung veranschaulichten Bei- 
spiels naher erlautert Die einzige Figur zeigt den rechr 
ten Tei! eines skalierbaren Fensters auf dem BUdschirm 
bei Benutzung eines digitaien Telekommunikationssyr 

stems. t ^ , 

In der Figur ist mit 1 eines skalierbares Fenster be- 
zeichnet welches durch Anklicken der Pfeilsymbole an 
den vertikaien Randleisten 2 oder den horizomalen 
Randleisten 3 zoomartig vergrdBert oder verkleinert 
werden kann. ErfindungsgemaB wird die Nutzinforma- 
tion, welche in dem digitaien Telekommunikationsnett. 
von dem Benutzer empfangen und abgerufen wird, nicht 
auf der gesamten Flache des Fensters 1 wiedergegeben, 
sondern nur auf der Fensterflache 10, welche allerdings 
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den fiberwiegenden Teil der Gesamtflache des Fensters 
1 ausmacht Der restliche, mit 20 bezeichnete Teil der 
Gesamtflache des Fensters 1 wird bei Wahl einer ent- 
sprechenden Wledergabebetriebsart zur Wiedergabe 
einer Werbebotschaft benutzt welche als visueile Zu- 
satzinforniation: in dem digitaien Telekommunikations- 
netz flbertragen wird. Auf dem im folgenden als "Zu- 
satzfenster* bezeichneten oberen, kleineren Teil der 
Gesamtflache des Fensters 1 wird der Bildinhalt 21 der 
Werbebotschaft mit einem mehr oder weniger groBen 
Einf assungsrand 22 wiedergegeben. 

Die Gr6Be des Zusatzfensters 20 ist nicht verander- 
bar oder nicht unter eine bestimmte GrdBe verkleiner- 
bar. Dies bedeutet, daB auch das Nutzfenster 10 bzw. 
das gesamte skalierbare Fenster 1 nicht beliebig verklei- 
nerbar sind, sondern nur in einem gewisseii AusmaB. 
Der Grund besteht darin, daB der Benutzer bei Inan- 
spruche der Gebuhrenvorteile dieser Wiedergabeart 
die im Zusatzf enster ohne seine EinfluBnahme wieder- 
■-ge.ge.bcne Werbebotschaft gut erkennen solL Das Zu- 
satzf enster 20 bzw. die entsprechende visueile Zusatzin- 
. formation im Telekbinmunikationsnetz wird als Werbe- 
flache von dem Netzbetreiber an Werbekunden vermie- 
tet Die Nifieteiiuiahmeri kommen dem Benutzer, sofera 
er sich fur die Wiedergabeart gemaB Fig. 1 entschieden 
hat, in Form einer Redukiion seiner Telekommunika- 
tionsgebuhren ziigute. 

Ein derartiges passives, bewuBt vom Benutzer akzep- 
tiertes Werbemedium laBt sich besonders vorteilhaft zu 
einem Verkaufsmedium weiterbilden, wenn der Benut- 
zer die Mdglichkeit hat, die auf der Zusatzflache 20 
seines skalierbaren Fensters 1 beworbenen Produkte 
oder Dienstieistungen sofort perTastendruck zu bestel- 
len, Hierzu werden in die visueile Zusatzinformation 
eine oder mehrere Telekommunikationsnummern ein- 
geffigt 

Selektiert der Benutzer die auf der Zusatzflache 20 
sichtbar gemachte Telekommunikationsnummer oder 
ein entsprechendes Symbol in besonders zweckmafliger 
Weise mit dem Cursor, so wird die betreffende Tele- 
kommunikatibnsmimmer automatisch angewahlt Ge- 
genOber dem sogenannten Tele-Shopping" hat das die- 
se Vorgehehsweise den Vorteii, daB sich der Benutzer 
bereits in dem Telekommunikationsnetz befindet und 
daher nicht erst von dem Fernsehnetz zu dem Telekom- 
munikatiorishetz wechseln muB. AuBerdem muB er.sich 
keine Telekonimunikatibnsnummer notieren, sondern 
kann diese Nummer bequem durch Anklicken einer 
Maustaste oder dergleichen anwahlen. Die Verwendung 
von zwei oder von mehref en Telekommunikationsnum- 
mern innerhalb einer Werbemitteilung ist sinnvoll, wenn 
beispielsweise von ehembewbrbenen Produkt mehrere 
Modelle undVoder GrdBen arigeboten werden und sich 
der Benutzer fur eine Alternative entscheiden kann. Je- 
der angebdtenen Alternative ist dann eine zugehorige 
telekommunikationsnunimer oder ein entsprechendes 
Symbol visueil auf der Werbeflache zugeordnet 
. IComrnt nach der automatischew Anwahl der Tele- 
kommunikationsnummer die Verbindung zustande, 
ubertragt der Benutzer fiber die Verbindungsleitung ei- 
ne idenufikationsnummer, welche beispielweise seine 
.eigene Rufnummer sein kann. Der erfolgreiche Aufbau 
der Verbindung kann dem Benutzer auf dem Zusatzfen- 
ster 20 optisch angezeigt werdea Der gerufene Teilneh- 
mer, z. a eine Bestellzentrale, fibnermittelt fiber die Lei- 
tungsverbindung an den Benutzer eine Bestatigungs- 
meldung, die ebenf alls auf dem Zusatzf enster 20 des 
Benutzers optisch angezeigt werden kana 
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Auf die vorstehend dargelegte Weise laBt sichein 
Kauf vom "Burosesse!" aus for Benutzer digitaler Tele- 
kommunikationssysteme, z-B. von Intemev verwridi- 
chen, wobei der Benutzer zusatzliche GebuhrenvorteOe 
fur seine Beriutzung des digitalen Telekommunikanons- 
systems in Anspruch nehmen kann. Es verstebt sich, daB 
die Erfmdung nicht auf digitale Telekoinmuiukationssy- 
steme wie Internet beschrankt ist, sondera ebensogut 
auch auf andere Telekoinmiinikationssysteme eui- 
schlieBUch Bildtelefonsysteme angewandt werden kann. 

PatentansprQche 

1. System zum Obertragen und Wiedergeben von 
visueUen Informational in Form von Sduift, Grafi- 
ken und/oder BUdern in einem digitalen Telekom- 
munikationsnetz, bei dem die visuelleh Informano- 
nen empfingerseitig dekodiert, .n™** 1 *** 

,. chert und in beliebiger Reihenfolge und Zusam- 
mensteUung auf Befehl eines Benutzers OtoWw- 
se abrufbar sind, daB sie auf einem Bildschirm bzw. 
Display in Form eines skalierbaren Fensters nut 
frei navigierbarem Inhalt wedergege^bbar sind, da- 
durch gekennzetehnet, daB in dem digitalen Tele- 
kommunikationsnetz eine visuelle Zusatzuifonna- 25 
tion Obertragen und in einem Ted (20) des skaher- 
baren Fensters (1) automatisch zusammen mit dem 
frei navigierbaren Inhalt des skalierbaren Fensters 

(l)wiedergebbarsind. ' .. 

2. System nach Anspruch I, dadurch gekennzeich- 30 
net, daB der TeU (20) des skalierbaren Fensters^ (1), 

in welchem die visuelle Zusatzinfonnation wieder- 
geben wird, in seiner GrOBe vom Benutzer mcht 
verinderbar ist . . 

3: System nach Anspruch 1, dadurch gekennzeich- 
net, daB der teii (20) des skalierbaren Fensters (1), 
in welchem die visuelle Zusatzfofonnation wieder- 
geben wird, vom Benutzer mcht unter erne be- 
stiramteMindestgrSBeverkleinerbarist. 

4. System nach einem oder mehreren der .AnsprQ- 
che l bis 3, dadurch gekeinizek^et, daB die Aosue - 
le Zusatzinformation eine Werbemitteuung enthal- 

tenkann.- •-. -. 

5. System nach einem oder mehreren der Anspru- 
che I bis 4, dadurch gekennzeichnet, dafl die visuel- 45 
le Zusatzinformauon eine Information Qber erne 
Telekommumkadonsnummer ehthalten karm, die 
auf Befehl des Benutzers autpmauscb 1 angewahlt 

> ..^System' nach «inem .oder mehrtren toAnspro- $0 
che 1 bis 4, dadurch gekennzeichiiet, daB die visuel- 
le Zusatzinformation eine Information Ober zwei 

. oder mehrere Telekommunikatioiisnummern nut 
: zugeharigen Text- und/oder Grafikerliuterungen 

. enthalten.kann. und daB der Benutzer von den wie- 55 
dergebenen Te!ekommunikationsnummern erne 
Dassende Telekommunikationsnummer anhand der 

. ebenfaUs wiedergegebenen Erlauterungen selek- 

• tiert. die auf Befehl des Benutzers automatisch an- 
sewahlt werden kann. ' , 

7. System nach,Anspruch 5 oder 6, dadurch gekenn- 
zeichnet, daB bei Anwahl der Telekommuiukauons- 

. nummer der erfolgte Aufbau der Telekoinmunika- 
tionsverbindung durch eine Bestaugungsmforma- 
tion-in dem skaUerbaren Fenster (1) angezeigt wer- 
den kann. _ . . , . 0 . 

8. System nach einem der Ansprflche 5 bis 7. da- 
dutch gekennzeichnet, daB nach erfolgtem Aufbau 
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der Teietommunikationsverbindung automatisch 
oder auf weiteren Befehl des Benutzers ein Besteli- 
vorgang fur ein Produkt oder eine Dienstleistung 
ausgelost wird, fQr welche(s) mit der momentan 
wiedergegebenen Zusatzinformauon geworben 
werden kann. 

9. System nach Anspruch 8, dadurch gekennzeich- 
net, daB bei dem Besteilvdrgang eine Identifika- 
tionsnummer des Benutzers fcber die aufgebaute 
Telekommunikationsverbmdung zu dem angerufe- 
nen Tdekomrounikationsteilnehmer Obertragen 
werden kann. 

10. System nach Anspruch 8 oder 9, dadurch ge- 
kennzeichnet, daB bei dem BesteUvorgang eine Be- 
st&ugungsinformatton von dem angerufenen Tele- 
kommunikationsteilnehmer zu dem Benutzer uber 
die aufgebaute Telekommunikationsverbindung 
Qbertragen und in dem skalierbaren Fenster (1) 
wiedergegeben werden kann. 

Hierzu 1 Seite(n) Zeicbnungen 
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